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01. FUNDAMENTOS

¢Por qué una estrategia
organica en TikTok?

TikTok premia el contenido genuino y constante por encima de la inversion publicitaria.
Su sistema de descubrimiento ("Para Ti") puede mostrar un video a miles de personas
gue no siguen la cuenta, siempre que el contenido logre retener la atencién desde los
primeros segundos. Por eso, una estrategia organica bien planeada puede generar

alcance significativo sin depender exclusivamente de presupuesto publicitario.

El alcance no depende solo de los seguidores
El algoritmo prioriza la retencion sobre la produccién costosa

La constancia y la experimentacién se recompensan con el tiempo

®  GUfA PRACTICA - ESTRATEGIA ORGANICA EN TIKTOK 03



02. PLANEACION

Pilares de contenido

Toda cuenta sélida en TikTok se sostiene en unos pocos pilares tematicos recurrentes, no en
publicaciones aisladas sin conexién entre si.

*

Educativo Inspiracional
Tips, tutoriales y explicaciones breves Casos de éxito, testimonios y resultados
relacionadas con tu sector o producto. reales de clientes o usuarios.

i)

Entretenimiento Comunidad

Tendencias, humor y contenido detras Preguntas, respuestas y participacién

de cdmaras que humaniza la marca. directa con comentarios de la
audiencia.
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03. ESTRUCTURA

Anatomia de un video exitoso

0-3 SEG

Gancho (Hook)

Capta la atencion de inmediato: una pregunta, una afirmacién fuerte o una
imagen inesperada. Sin introducciones largas.

3-15 SEG

Desarrollo

Entrega el valor prometido en el gancho, de forma clara, dinamica y sin relleno
innecesario.

ULTIMOS SEG.

Cierrey CTA

Invita a una accién concreta: comentar, seguir, guardar o visitar el perfil. Refuerza
el mensaje principal.
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04. FORMATOS

Tipos de contenido que funcionan

Estos formatos han demostrado buen desempeno de forma recurrente en distintas cuentas y
sectores dentro de TikTok.

r

| 4
Tutorial rapido Detras de camaras
Ensefa algo Gtil en menos de 30 Muestra el proceso real detras del
segundos, con pasos numerados. producto o servicio.

i)

Reto o tendencia Storytime
Adapta un sonido o formato viral a la Cuenta una anécdota o testimonio real
identidad de la marca. en primera persona.

?
Contenido UGC Preguntas y respuestas
Contenido generado por clientes o Responde dudas frecuentes de la
usuarios reales de la marca. comunidad en formato video.
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05. CONSTANCIA

Frecuencia y calendario
de publicacion

La consistencia es mas determinante que el volumen. Es preferible una frecuencia sostenible
en el tiempo que una racha intensa seguida de inactividad, ya que el algoritmo favorece a

las cuentas con publicacién regular.

Frecuencia recomendada

Fase inicial (0-3 meses) 3 a 5 videos por semana, para aprender qué funciona
Fase de consolidacion 3 a 4 videos por semana, con calendario fijo
Fase de mantenimiento 2 a 3 videos por semana, priorizando calidad

Definir un dia y una hora fija de publicacion ayuda a construir el hdbito, tanto para el equipo como para
la audiencia.
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06. EJEMPLO PRACTICO

Plan semanal: emprendimiento
de maquillaje

Aplicado al buyer persona Valentina (Mddulo 2): 27 aiios, sigue tutoriales de maquillaje en TikTok y
prefiere marcas veganas y cruelty-free.

Contenido

Lunes Tutorial: "3 pasos para un makeup natural en 5 minutos"
Miércoles Tendencia: sonido viral aplicado a una rutina de skincare
Viernes Detras de camaras: creacion de un nuevo producto
Domingo Q&A: respuestas a preguntas frecuentes de la semana

Cada publicacién corresponde a un pilar de contenido distinto (Tema 2), evitando que la cuenta se
perciba repetitiva.
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07. TENDENCIAS

Como aprovechar tendencias
y sonidos

Revisar la pestafia "Para Ti" a diario para identificar sonidos en tendencia.
Adaptar la tendencia a la identidad de marca, sin copiarla de forma literal.
Publicar dentro de las primeras 24-48 horas de una tendencia emergente.
Verificar que el sonido tenga licencia de uso comercial si es contenido de marca.

Evaluar si la tendencia es coherente con los pilares de contenido definidos.

GUIA PRACTICA - ESTRATEGIA ORGANICA EN TIKTOK

09



08. OPTIMIZACION

Hashtags y descripcidon

Combina alcance y nicho

Une hashtags amplios (#tiktokmakeup) con hashtags especificos de tu categoria
(#makeupvegano), en lugar de usar solo #fyp o #viral.

El gancho no se repite

La descripcion refuerza el video, no lo repite palabra por palabra; puede adelantar un dato o
generar curiosidad.

Incluye un CTA claro

Una pregunta directa o una invitacion a comentar aumenta la probabilidad de interaccién
temprana.
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09. MEDICION

Metricas organicas clave

Estas métricas, disponibles en las estadisticas de la cuenta, permiten evaluar el desempeio real de

cada video mas alla de los seguidores.

Vistas

Numero total de reproducciones que
recibio el video.

%

Tasa de finalizacion

Porcentaje de personas que vieron el
video completo.

Guardados

Veces que las personas guardaron el
video para verlo después.
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Tiempo de reproduccion

Duracién promedio que las personas
ven el video antes de deslizar.

/)

Compartidos

Veces que el video fue enviado o
compartido fuera de la app.

Comentarios

Volumen y calidad de la conversacién
generada en el video.
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10. ANTES DE PUBLICAR

Checklist antes
de publicar

El gancho capta la atencién en los primeros 3 segundos.

El video esta en formato vertical 9:16, sin bordes ni recortes.
El audio es claroy, si aplica, usa un sonido en tendencia.

La descripcion incluye un llamado a la accién claro.

Los hashtags combinan nicho y alcance amplio.

Se reviso la ortografia y los subtitulos en pantalla.

El contenido corresponde a uno de los pilares definidos.
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10. ANTES DE PUBLICAR

Errores comunes

X Introduccién larga antes del gancho

Consecuencia: El usuario desliza antes de ver el contenido

Recomendacion: Ir directo al punto en los primeros 3 segundos

X Publicar solo "cuando hay tiempo"

Consecuencia: Pierde relevancia por inconsistencia

Recomendacion: Definir una frecuencia fija y sostenible

X lgnorar comentarios y mensajes

Consecuencia: Reduce la interaccién que premia el algoritmo

Recomendacion: Responder activamente en la primera hora
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EN RESUMEN

El contenido que retiene en los primeros 3
segundos, publicado con constancia, vale
mas que la produccidon costosa.

RECUERDA

Pilares claros + gancho fuerte + frecuencia sostenible

Juam Monsalve - www.juammonsalvedigital.com
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