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Presentacion

En el ano 2015, la Corporacion Universitaria U de Colombia dio un paso
determinante en su trayectoria institucional al constituir su primer grupo de
investigacion. Este hecho marcd el inicio de una transformacion profunda
en la manera en que la institucion comprende, orienta y proyecta la
investigacion en el dmbito académico. Desde entonces, se ha asumido
el desafio de fortalecer una cultura investigativa que sea pertinente,
significativa y estrechamente vinculada a las necesidades reales de los
estudiantes, de la comunidad académica y de la sociedad en general.

Este proceso ha requerido revisar criticamente nuestras prdacticas, formular
nuevas preguntas y replantear los caminos tradicionales de la investigacion
universitaria. Inferrogantes como: scomo lograr que la investigacion sea un
motor de aprendizaje auténtico para los estudiantes?, sde qué manera
articular los proyectos investigativos con los retos contempordneos del pais
y del mundo?, 3cdmo propiciar espacios donde converjan diversas miradas
disciplinariasy metodologicase han orientadola consolidacion de unmodelo
investigativo centrado en la formacion integral y en el pensamiento critico.

Alolargo de estos anos, lainvestigacion formativa se ha mantenido como un
eje estructural de nuestra propuesta acadéemica, intfegrandose de manera
transversal a los procesos de ensenanza y aprendizaje. En coherencia con
lo planteado en nuestro Proyecto Educativo Instifucional, el aula continda
configuradndosecomounlaboratoriodeideasenelqueestudiantesydocentes
co-construyen conocimiento, dialogan desde sus contextos y transforman
SUS experiencias en proyectos con impacto académico, social y cultural.

Esta vision ha dado lugar a practicas de investigacion inclusivas, voluntarias
y orientadas a despertar la curiosidad intelectual de los estudiantes.
De esta manera, los semilleros se consolidan como espacios donde
los jOvenes pueden explorar problemdticas de su entorno, formular
preguntas rigurosas y desarrollar competencias investigativas que
fortalecen su capacidad para comprender y transformar la realidad.

En este marco de crecimiento y consolidacion institucional, presentamos
las memorias del Encuentro Internacional de Semilleros de Investigacion
Universitaria — ESIU25, un evento que alcanza su octava edicion reafirmando
su cardcter académico y su reconocimiento nacional e internacional.
Este espacio ha logrado articular instituciones de educacion superior de
distintos paises, promoviendo el intfercambio de saberes y la construccion
colectiva de conocimiento desde multiples areas y enfoques disciplinares.

Las memorias que aqui se presentan son testimonio del compromiso,
la dedicacion y la creatfividad de estudiantes, docentes y grupos de
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investigacion que ven en la investigacion formativa un camino para aportar
a la sociedad. Cada texto refleja una apuesta por comprender el mundo,
cuestionarlo y proponer nuevas formas de pensar y actuar frente a sus
desafios.
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1. Andlisis de la exportacion de uva y su descarte en el mercado
peruano — ano 2023

Manvuel JesUs Meza Chancos
20190421 @unica.edu.pe

Shirly Karolaen Vasquez Huarcaya
20190435@unica.edu.pe

Universidad Nacional San Luis Gonzaga, Peru

El presente estudio fiene como ob-
jetivo analizar la influencia de la ex-
portacion en el descarte de uva por
parte de los productores de las Pam-
pas de Villacuri Ica, durante el ano
2023. Ica, siendo la principal regidon
exportadora de uva en Peru, en-
frenta un problema significativo re-
lacionado con el descarte de gran-
des volumenes del producto que no
cumplen con las exigencias fécnicas
de los mercados infernacionales. Esta
sifuacion genera pérdidas economi-
cas, desaprovechamiento de recur-
sOs, Impactos negativos en la cade-
na de valor agricola y una notable
disminucion en la rentabilidad de los
productores locales. La investigacion
propone identificar los factores que
provocan este descarte y plantear
estrategias para su aprovechamiento
en el mercado interno mediante pro-
ductos con valor agregado, lo que
permitfiria impulsar nuevas lineas de
Nnegocio para pegquenos y medianos
agricultores.

El estudio se enmarca en un enfoque
cuantitativo, de nivel descriptivo-ex-

plicativo y diseno no experimental. Se
encuesto a 24 productores seleccio-
nados de una poblacion tfotal de 51,
utilizando criterios de inclusion basa-
dos en su experiencia exportadora y
la presencia de volumen de descar-
te. La técnica principal fue la encues-
ta estructurada, complementada
con andlisis documental, utilizando
fuentes primarias y secundarias. Los
datos se procesaron mediante cuao-
dros, graficos estadisticos y la prueba
Chi-cuadrado para validar las hipo-
tesis planteadas y observar relacio-
nes significativas entre las variables
consideradas.

Los resultados evidencian que las es-
pecificaciones técnicas, la canfidad
de pedidos y el pais de destino influ-
yen significativamente en el descarte
de la uva. Asimismo, se idenftificod que
los productores reconocen el poten-
cial econdmico de transformar la uva
descartada en pasas, meriendas en-
vasadas, snacks o licores, generando
nuevas oportunidades de negocio,
empleo directo, indirecto y encade-
namientos productivos.



Se concluye que existe una relacion
directa entre la exportacion y el des-
carte de uva. Se recomienda fomen-
tar proyectos de industrializacion lo-
cal que reduzcan pérdidas, mejoren
la competitividad regional y promue-
van el desarrollo sostenible del sector
agricola.

Palabras claves: Exportacion, uva,
descarte, productores, valor agrega-
do



2. Arquitectura contempordnea en Cali: andlisis panordmico de
las estrategias bioclimaticas en los Ultimos 30 anos (1995-2025)

La investigacion desarrollada por el
Semillero de Estudios del Habitat de
la Pontificia Universidad Javeriana de
Cali se centra en el andlisis de la ar-
quitectura contempordnea de la ciu-
dad durante los Ultimos treinta anos
(1995-2025), con especial atencidon
en las estrategias bioclimdaticas y en
la manera en que estas dialogan con
el contexto urbano. El estudio surge
de la necesidad de sistematizary vo-
lorar una produccion arquitectonica
que, a pesar de su relevancia y visibi-
idad en las Bienales Colombianas de
Arquitectura, carece de un andlisis
critico y organizado, lo que ha limita-
do su aprovechamiento académico
y social.

El proyecto tiene como objetivo prin-
cipal documentar, analizar y difundir
ejemplos significativos de la arquitec-
tura calena, resaltando su valor urba-
no, cultural y sostenible. Entre sus pro-
positos estd fortalecer la formacion
investigativa de los estudiantes de ar-
quitectura, aportar a la memoria ar-
quitectonica de la ciudad y promo-
ver la apropiacion cultural por parte
de la ciudadania. La metodologia

Sebastidn Libreros Soto
Sevisebas2005@gmail.com

Sofia Chamorro Delgado
scd8983867@javerianacali.edu.co
Pontificia Universidad Javeriana Cali

se estructurd en cuatro fases: docu-
mentacion, seleccion, andlisis y sin-
tesis. Para ello, se recopilaron fuentes
Impresas y digitales, se realizaron vi-
sifas de campo con geolocalizacion
de obras, y se elaboraron matrices
de categorizacion que permitieron
identificar patrones comunes en es-
trategias ambientales, materiales y
sistemas constructivos.

Los resultados muestran que |la ar-
quitectura en Cali ha respondido de
manera consciente a las condiciones
climdaticas locales. La mayoria de los
proyectos priorizan recursos pasivos
de control ambiental, como aleros,
celosias, ventilacion cruzada e infe-
gracion de vegetacion, logrando un
equilibrio entre innovacion y practi-
cas tradicionales de la region. Si bien
el uso de cubiertas verdes aun no se
consolida como prdactica comun, las
cubiertas y sistemas de ventilacion
natural reflejan una marcada ten-
dencia hacia soluciones sostenibles.
En la técnica, predomina el concre-
to, frecuentemente acompanado de
acero para mayor libertad espacial,
aungue algunos proyectos fambién



exploran materiales como la madera
y la mamposteria. Asimismo, la inves-
tigacion destaca la relacidon de estas
obras con el tejido urbano, eviden-
ciando diversidad en su implantacion
y accesibilidad segun su cardcter pu-
blico, privado o habitacional. Una
contribucion significativa del proyec-
to es el diseno de iconos que faci-
litan la clasificacion y comparacion
de estrategias bioclimdaticas, sirvien-
do como herramienta pedagdgica
y de apoyo para la practica proyec-
tual en Cali.

La arquitectura calena contempo-
rdnea ha evolucionado en el plano
técnico y expresa un compromiso
con la sostenibilidad y con las parti-
cularidades climdaticas y sociales del
Valle del Cauca. Esta investigacion
aporta al fortalecimiento de la iden-
tidad arquitectonica de la ciudad y
ofrece un recurso valioso tanto para
la formacion académica como para
la reflexidon critica sobre el futuro ar-
quitectonico de la region.

Palabras Claves: Bioclimdatica, Arqui-
tectura, Contempordanea, Cali
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3. Determinantes del precio del ganado en la subasta ganadera
en el departamento de Cérdoba

Este estudio analiza los determinantes
del precio del ganado en pie en la
subasta ganadera de Monteria, Cor-
doba, durante el periodo 2014-2024,
infegrando informacion proveniente
de subastas, indicadores climdaticos,
variables financieras y macroecono-
micas. El objetivo principal fue identi-
ficar los factores mas relevantes en la
formacion de precios y comprender
coOmo interactiuan en un contexto de
alta volatilidad e integracion con los
mercados hacionales e internacionao-
les.

El marco tedrico recoge aportes de
estudios infernacionales y regionales
que han examinado la determina-
cion de precios ganaderos median-
te modelos heddnicos y de cointe-
gracion. En particular, NUnez y Serpa
(2010) demostraron la existencia de
cointegracion entre los precios de
ganado de ceba y levante en Cor-
dobaq, resaltando la importancia de
las relaciones de largo plazo entre
categorias. Este trabajo amplia esa
perspectiva al incluir variables ma-
croeconomicas y financieras, lo cuadl
permite ofrecer una vision mas inte-
gral de los determinantes del precio
del ganado en el periodo reciente.

Metodoldgicamente, se aplicaron
modelos ARIMA para capturar la di-

Daniela Torres Jaramillo
dtorresj@eafit.edu.co
Universidad EAFIT

ndmica temporal de las series de pre-
cios, identificando tendencias y cho-
ques de corto plazo, y modelos de
Minimos Cuadrados Ordinarios (OLS)
para estimar el impacto de los deter-
minantes externos. La base de datos
incluyo precios diferenciados por tipo
y categoria de ganado, canfidad de
animales subastados, inflacion (UVR),
tasa de cambio, futuros del CME, tasa
interbancaria IBR, indice COLCAP vy
un indice de lluvias construido a partir
de informacion del IDEAM.

Los resultfados muestran gue la infla-
cion, la fasa de cambio, los futuros
del CME vy la cantidad comerciali-
zada constituyen los principales de-
terminantes del precio del ganado
en Monteria, mientras que el IBR vy el
COLCAP presentan efectos menos
consistentes y la lluvia no resulto signi-
ficativa. El andlisis historico evidencio
una tendencia alcista sostenida con
un salto en 2020 asociado al auge
exportador, acompanado de episo-
dios de elevada volatilidad semanal.
Asimismo, se identificaron diferencias
importantes por tipo y categoria: los
machos alcanzan mayores precios
que las hembras y, en general, a ma-
yor edad del animal menor es el valor
registrado por kilogramo.



En conjunto, los hallazgos confirman
que el mercado ganadero cordobeés
responde a una compleja interac-
cion de factores internos y externos.
Los modelos aplicados demostraron
la utilidad del ARIMA para describir
la dindmica temporal y del OLS para
identificar los determinantes externos
MaAs significativos, aportando eviden-
cia Util para productores, inversionis-
tas y formuladores de politica secto-
rial.

Palabras clave: precio del ganado,
Cordoba, ARIMA, OLS, determinantes
de precio, mercado ganadero.
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4. loT y el aprendizaje del Andlisis de Datos en la Investigacion

Dr. Guillermo Pastor Morales Romero
gmorales@Qune.edu.pe

Dr. Adridn Quispe Andia

Dr. Nicéforo Ladislao Trinidad Loli
ntrinildad@une.edu.pe

Dra. Kriss Melody Calla Vdasquez
kcallo@Qune.edu.pe

Universidad Nacional de Educacion Enrigue Guzman y Valle, Pery

El propdsito de esta investigacion fue
analizar el Infernet de las cosas (loT)
en el andlisis de datos del aprendi-
zaje en investigacion. Se utilizd una
metodologia basada en el paradig-
ma critico social, qgue conecta cua-
litativamente teoria y prdactica con
conocimientos, actividades y valores.

Fue una investigacion aplicada en el
dmbito de la educacion formativa,
CuUyo proposito es poner a prueba el
modelo a fravés de propuestas crea-
tivas. El diseno del estudio es no ex-
perimental y transversal. La muestra
de investigacion es infencional y el
investigador establece criterios para
obtener mayor cantidad de informa-
cion. Las técnicas utilizadas incluyen
observacion, encuesta y enfrevista.

Por lo tanto, proponemos considerar
el andlisis de datos en el estudio de
docentes que imparten materias re-
lacionadas con la investigacion en
la Universidad. Los grupos son uni-
versales porque estan formados por
profesores de diferentes disciplinas y
facultades.

El Infernet de las Cosas nos permi-
te superar la calidad de los recursos
educativos fradicionales adaptdn-
donos a las necesidades, horarios de
los estudiantes. Ademads, posibilita la

comunicacion sincrona/asincronica
entre estudiantes y profesores en pla-
taformas online. (Anton et al., 2022).

Analizar datos en una investigacion
significa un examen exhaustivo de
datos recopilados con el objetivo de
sacar conclusiones valiosas desde un
determinado aspecto. Este andalisis
implica examinar, interpretar y sinteti-
zar datos para comprender patrones,
relaciones y tendencias.

El andlisis de datos fue esencial para
obtener conocimientos y respaldar la
creacion de nuevos conocimientos
en investigacion. Los resultados obte-
nidos muestran empiricamente que
el uso del loT aporta valor agregado
al andlisis de la informacion en el es-
tudio de los docentes que imparten
el tema de tesis relacionados con
el estudio de nueva informacion. Se
identificaron categorias emergentes,
por falta de conocimiento y tecnolo-
giqa, se descubrid la oportunidad de
aprovechar tendencias como el loT.
Utilizando tecnologias innovadoras,
se propone un modelo de seguimien-
to que cubra y apoye de manera sis-
temdtica, reflexiva y efectiva las ne-
cesidades de los docentes.



5. El Cannabis en la industria textil: una potencial alternativa
sostenible

Natalia Gayén Romero
natalia.gayon@campusucc.edu.co
Miguel Angel Cruzco Cupitra
miguel.cruzco@campusucc.edu.co

Universidad Cooperativa De Colombia

El cdnamo industrial o Cannabis Sa-
fiva L. se ha examinado como ma-
teria prima sostenible en la industria
textil colombiana, motivada ante
la urgente necesidad de encontrar
una alternativa del algoddn, el cual
suU cultivo convencional representa
un elevado impacto ambiental. Se
realiza una revision sistematica con
una metodologia PRISMA 2020, que
permite analizar las propiedades,
rendimiento e influencia ambiental
en comparacion de fibras conven-
cionales.

Los hallazgos senalan que el culfivo
del cdnamo representa menos recur-
s0s: usa un 20% menos agua que el
algoddn y no requiere aplicacion de
pesticidas, lo gue conlleva a lareduc-
cion de la contfaminacion del suelo y
de las fuentes hidricas. Asi mismo, su
sistema radicular que mejora la es-
tructura del suelo y ayuda a su recu-
peracion por medio de la absorcion
de las toxinas, posiciondndolo como
una opcidn acorde a la regenerao-

cion de tierras agricolas degradadas.
En cuanto a la productividad, el ca-
namo refleja ser mas eficiente, con
una produccion anual entre 1.200 @
2.000 kilos de fibra por hectdrea y se
pueden dar de 4 a 12 ciclos de culti-
vo al ano, frente a 1 o 2 ciclos que se
dan con el algodon.

En el sector econdmico y social, el ca-
namo ofrece un alto potencial para
diversificar y forfalecer la economia
agricola colombiana, reduciendo la
dependencia que se presenta ac-
tualmente del algoddn (que repre-
senta un 71% del consumo del sector
textil). El cultivo y procesamiento re-
quieren de mano de obra constan-
te, lo que impulsa el desarrollo social
e inclusion en zonas histéricamente
afectadas por pobreza y conflicto.

Pese a las ventgjas que representa, el
desarrollo de este sector en Colom-
bia se enfrenta a limitaciones regu-
latorias, pues el cdnamo no es consi-
derado como un producto agricola
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y se restringe su produccion y comer-
cializacion. También se enfrenta a
brechas de tfecnologia e infraestruc-
tura acorde para su procesamiento,
adaptado a las condiciones de la
zona y también la poca asesoria es-
pecializada frente al tema.

El estudio finaliza con que el cGnamo
es un gran potencial para la transfor-
macion de la industria textil hacia un
modelo mds sostenible, competitivo
y acorde alos compromisos ambien-
tales nacionales e internacionales,
aportando a mitigar el cambio cli-
matico por su capacidad de carbo-
no-negativa. El impulso de politicas
publicas, un programa de investiga-
cion y de desarrollo tecnoldgico, asi
como el fortalecimiento de infraes-
tructuras son condiciones funda-
mentales para superar las barreras
actuales y poder aprovechar en su
totalidad esta gran alternativa.

Palabras claves: Canamo Industrial,
Sostenibilidad Ambiental, Industria
Textil, Impacto Ambiental, Fibras.



6. Prototipo De Inteligencia Artificial Para El Asesoramiento En
Los Procesos Académico-Administrativo En Instituciones De
Educacion Superior

Natalia Gayén Romero
natalia.gayon@campusucc.edu.co
Miguel Angel Cruzco Cupitra
miguel.cruzco@campusucc.edu.co

Universidad Cooperativa De Colombia

El cdnamo industrial o Cannabis Sa-
tiva L. se ha examinado como ma-
teria prima sostenible en la industria
textil colombiana, motivada ante
la urgente necesidad de encontrar
una alternativa del algoddn, el cual
sU cultivo convencional representa
un elevado impacto ambiental. Se
realiza una revision sistematica con
una metodologia PRISMA 2020, que
permite analizar las propiedades,
rendimiento e influencia ambiental
en comparacion de fibras conven-
cionales.

Los hallazgos senalan que el cultivo
del cadnamo representa menos recur-
50s: usa un 90% menos agua que el
algoddn y no requiere aplicacion de
pesticidas, lo gue conlleva a lareduc-
cion de la contaminacion del suelo y
de las fuentes hidricas. Asi mismo, su
sistema radicular que mejora la es-
tructura del suelo y ayuda a su recu-
peracion por medio de la absorcion
de las toxinas, posiciondndolo como
una opcion acorde a la regenera-
cion de tierras agricolas degradadas.
En cuanto a la productividad, el ca-
namo refleja ser mas eficiente, con
una produccion anual entre 1.200 a
2.000 kilos de fibra por hectarea y se
pueden darde 4 a 12 ciclos de culti-

vo al ano, frente a 1 o 2 ciclos que se
dan con el algodon.

En el sector econdmico y social, el ca-
namo ofrece un alto potencial para
diversificar y fortalecer la economia
agricola colombiana, reduciendo la
dependencia que se presenta ac-
tualmente del algoddn (que repre-
senta un 71% del consumo del sector
textil). El cultivo y procesamiento re-
quieren de mano de obra constan-
te, lo que impulsa el desarrollo social
e inclusion en zonas historicamente
afectadas por pobreza y conflicto.

Pese alas ventqgjas que representa, el
desarrollo de este sector en Colom-
bia se enfrenta limitaciones regulato-
rias, pues el cdnamo no es conside-
rado como un producto agricola y
se resfringe su produccion y comer-
cializacion. También se enfrenta a
brechas de tecnologia e infraestruc-
tura acorde para su procesamiento,
adaptado a las condiciones de Ia
zona y fambién la poca asesoria es-
pecializada frente al tema.

El estudio finaliza con que el cadnamo
es un gran potencial para la tfransfor-
macion de la industria textil hacia un
modelo mas sostenible, competitivo
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y acorde a los compromisos ambien-
tales nacionales e internacionales,
aportando a mitigar el cambio cli-
matico por su capacidad de carbo-
no-negativa. El impulso de politicas
publicas, un programa de investiga-
cion y de desarrollo tecnoldgico, asi
como el fortalecimiento de infraes-
tructuras son condiciones funda-
mentales para superar las barreras
actuales y poder aprovechar en su
totalidad esta gran alternativa.

Palabras claves: Canamo Industrial,
Sostenibilidad Ambiental, Industria
Textil, Impacto Ambiental, Fibras.



7. Percepciones de las dindmicas de violencia en relaciones de
pareja heterosexuales y homosexuales

Jasbleidy Sanchez Cabezas
Daisy Zuleimy Cifuentes Espinel
Natalia Cubides Matallana

Fundacidn Universitaria del Area Andina

La violencia en las relaciones de pa-
reja constituye un fendomeno comple-
joy de gran relevancia social, gue ha
sido fradicionalmente estudiado en
el marco de relaciones heterosexua-
les bajo la dindmica hombre-agre-
sor y mujer-victima. Sin embargo, in-
vestigaciones recientes evidencian
qgue fambién en las relaciones ho-
mosexuales se presentan dindmicas
de abuso y control, influenciadas por
factores como el estigma social, la
homofobia y los prejuicios culturales.
Este trabajo busca ampliar la mirada
académica y social sobre la violen-
cia en pareja, incorporando tanto
relaciones heterosexuales como ho-
mosexuales, con el fin de analizar las
percepciones sociales sobre estas di-
ndmicas y aportar a la construccion
de estrategias de prevencion inclusi-
vas y contextualizadas.

El objetivo general de la investigacion
es analizar las percepciones sociales
sobre las dindmicas de violencia en
relaciones de pareja heterosexuales
y homosexuales. De manera especi-
fica, se pretende explorar coOmo se
perciben las diferentes manifestacio-
nes de violenciq, identificar los facto-
res que influyen en estas percepcio-
nes como el género, la orientacion
sexual y las normas sociales y com-

parar las percepciones entre ambos
tipos de relaciones para reconocer
posibles estigmas, prejuicios y des-
igualdades.

El estudio se sustenta en marcos teo-
ricos como la teoria del poder y con-
trol, la teoria del aprendizaje social
y la teoria de la normalizacion de la
violencia, los cuales permiten com-
prender la forma en que las construc-
ciones culturales y sociales influyen
en la inferpretacion de los compor-
tamientos violentos. Asimismo, consi-
dera la influencia de los medios de
comunicacion y los estereotipos de
género en la manera en que se re-
presenta y percibe |la violencia en di-
ferentes tipos de parejas.

La metodologia corresponde a un di-
seNo cuantitativo, no experimental,
transversal y de alcance descriptivo.
El insfrumento de recoleccion de in-
formacion es un cuestionario tipo Li-
kert elaborado a partir del modelo
tripartito de las actitudes (cognitivo,
afectivo y conductual), con un to-
tal de 30 items validados por jueces
expertos para asegurar su claridad,
coherenciay pertinencia. La muestra
estard conformada por personas ma-
yores de 18 anos residentes en Co-
lombia, seleccionadas mediante un
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muestreo no probabilistico por con-
veniencia, quienes participardn de
manera voluntaria y andnima.

Este proyecto parte de la hipdtesis de
que existen diferencias significativas
en las actitudes frente a la violencia
dependiendo de sila relacion es he-
terosexual u homosexual, derivadas
de estereotipos sociales y sesgos cul-
turales. De esta manerq, busca con-
tribuir al reconocimiento de la diversi-
dad de experiencias en las relaciones
afectivas.



8. El crimen de genocidio. Una aproximacion al estado del arte

Maria Carolina Diaz Medina
Carolinadiazmedina7@gmail.com

Universidad Cooperativa de Colombia, Neiva

La presente investigacion ofrece una
aproximacion critica al estado del
arte sobre el crimen de genocidio
con base en una revision de cincuen-
ta fuentes académicas que incluyen
articulos cientificos, tesis y capitulos
de libro. El andlisis se organiza des-
de tres ejes principales: la modali-
dad, la fipologia del genocidio y su
distribucion territorial. Se evidencia
una alta concentracion de casos en
América Latina, siendo Colombia vy
Argentina los paises mas estudiados.
Las tipologias predominantes son el
genocidio étnico y politico, manifes-
tados mediante practicas como la
violencia fisica, psicologica, sexual,
desplazamientos forzados, despojo
territorial, persecucion ideoldgica y
destruccion cultural. Un hallazgo rele-
vante es la ampliacion del concepto
de genocidio, que ya no se limita al
exterminio fisico, sino que incorpora
formas de violencia simbdlica, estruc-
tural y discursiva. Asimismo, se identfifi-
can vacios tedricos en torno a casos
contempordneos como los ataques
sistemdaticos contra firmantes del
Acuerdo de Paz en Colombia, que
podrian constituir una modalidad de
genocidio politico no reconocida for-
malmente.
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9. Red Tik Tok y la decision de compra en los estudiantes de la
Facultad de Administracion, de la universidad nacional San Luis
Gonzagaq, 2024.

Elisabeth Lucero, Lizano Lopez
20191954@unica.edu.pe
Jackeline Lizzie, Huamani Auccasi
20191412@unica.edu.pe

Universidad Nacional San Luis Gonzaga

El presente estudio fuvo como ob-
jetivo principal determinar de qué
manera la red social TikTok influye en
la decision de compra de los estu-
diantes de la Facultad de Adminis-
tfracion de la Universidad Nacional
San Luis Gonzaga, durante el ano
2024. La investigacion surge debido
a la creciente presencia de esta pla-
taforma en la vida cotidiana de |os
jovenes y la escasa evidencia aca-
démica sobre su impacto especifico
en el comportamiento de consumo.
Se plantearon como hipotesis que los
videos, la informacion expuesta y los
influencers en TikTok influyen positiva-
mente en las decisiones de compra
de los estudiantes universitarios.

La metodologia empleada fue de
tipo cuantitativo, de nivel correlacio-
nal, con un diseno no experimental,
correlacional. La poblacion estuvo
conformada por 526 estudiantes ma-
triculados en el semestre 2024-1, de
los cuales se selecciond una muestra
representativa de 222 participantes.
Para recolectar la informacion se uti-
izO la técnica de la encuesta, me-
diante un cuestionario estructurado

de 20 preguntas, y se procesaron los
datos con el coeficiente de correla-
cion Rho de Spearman vy la prueba
Chi cuadrado.

Los resultados revelaron que existe
una correlacion positiva muy baja
entre el uso de TikTok y la decision de
compra (Rho =.193), lo que indica
que, aungue hay cierta influencia,
esta no es determinante. El 91,4% de
los estudiantes tiene una cuenta per-
sonal en TikTok, y el 56,3% la usa varias
veces al dia. Ademas, el 75,7% afir-
Mo haber comprado al menos una
vez un producto visto en TikTok, sien-
do laropay los productos de belleza
los mdas adquiridos. La popularidad o
tendencia fue la principal motiva-
cion (42,8%). La variable con mayor
influencia fue la de los influencers o
TikTokers (Rho = .323), seguida por los
videos (Rho = .169) y la informacion
(Rho = .127).

En la discusion, se interpreta que, aun-
que TikTok tiene una gran presencia
entre los estudiantes, su capacidad
de influir en sus decisiones de com-
pra es moderada. La investigacion



confirma tendencias senaladas por
estudios previos, como el auge del
marketing de influencers y la virali-
dad de los contenidos. No obstante,
la baja correlacidon sugiere que los
estudiantes aun ejercen cierto juicio
crifico frente a la publicidad en redes
sociales. Las limitaciones del estudio
incluyen la baja participacion de es-
tudiantes de algunos ciclos acadé-
micos vy la falta de un enfoque mixto
que permitiera profundizar en aspec-
tos cualitativos.

Como conclusion, TikTok si influye en
la decision de compra de los estu-
diantes, aunque de forma parcial y
condicionada. Esto implica que |las
marcas pueden considerar la plata-
forma como un canal complementa-
ro de marketing, pero no exclusivo.
Se recomienda realizar investiga-
ciones futuras que infegren andlisis
cualitativos para comprender mas
a fondo los factores emocionales y
cognifivos detrds del comportamien-
to de compra influenciado por redes
sociales.

Palabras clave: Tiktok, decision de
compra, marketing digital, estudian-
tes universitarios, influencers.
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10. Conocimiento y habilidades digitales en estudiantes
universitarios del décimo ciclo de la Universidad Nacional de
Educacion, 2025

Lilia Carmin Berrospi Arias

Maria Angélica Huamalies Gutiérrez
Jessica Maryeli Mamani Solis
Camila Geraldine Sdnchez Alvines

Universidad Nacional de Educacion Enrigue Guzmdan y Valle, Peru

La presente investigacion tiene como
objetivo determinar la relacion entre
el nivel de conocimiento vy las habi-
lidades digitales en los estudiantes
del décimo ciclo de la Facultad de
Educacion Inicial de la Universidad
Nacional de Educacion Enrique Guz-
man y Valle, 2025. Esta problemati-
ca adqguiere relevancia debido a
los constantes cambios en el entor-
no educativo, en el que las compe-
tencias digitales han dejado de ser
complementarias para convertirse en
esenciales. El estudio aborda tanto el
conocimiento digital —conceptual,
aplicado y reflexivo— como las ha-
bilidades digitales —manejo técnico,
comunicacion, colaboracion y reso-
lucion de problemas tecnologicos—.
A pesar de que los estudiantes cono-
cen diversas herramientas digitales,
no siempre logran aplicarlas con efi-
cacia en entornos académicos. Por
ello, la investigacion busca eviden-
ciar si existe una correlacion entre el
saber y el saber hacer en entornos
digitales. El marco tedrico incluye es-
tudios previos nacionales e interna-
cionales, asi como fundamentos que
destacan la importancia del pensa-
miento critico, la aplicacion practi-
ca y el uso étfico de la tecnologia.

Se utilizd un enfoque cuantitativo,
de tipo aplicado, con diseno corre-
lacional franseccional y método hi-
potético-deductivo. La muestra es-
tuvo conformada por 60 estudiantes
y se& emplearon instrumentos como
cuestionarios, guias de observacion
y fichas bibliogrdaficas. Los resultados
permitirdn diagnosticar el dominio
digital de los estudiantes y proponer
mejoras en la formacion profesional.
Asimismo, se busca que las instifucio-
nes educativas fortalezcan la pre-
paracion tecnoldgica de los futuros
egresados, No solo desde un enfoque
instrumental, sino también desde una
perspectiva integral, critica y contex-
tualizada, en respuesta a las exigen-
cias del entorno digital actual.

Palabras clave: Herramientas digi-
tales, competencia digital, conoci-
miento, entorno académico



11. Impacto del Marketing ecoldgico en la sostenibilidad de la
Laguna de Huacachinag, ciudad de Ica, Pery

Dra. Esther JesuUs Vilca Perales
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Dr. Uldarico Canchari Vdasquez
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Universidad Nacional San Luis Gonzaga

La presente investigacion tuvo como
objetivo general explicar si el marke-
ting ecoldgico genera un impacto
en la sostenibilidad de la Laguna de
Huacachina, ubicada en la ciudad
de Icaq, PerU. El estudio surge ante la
creciente preocupacion por los efec-
tos negativos del turismo no regulado
en entornos naturales fragiles, como
esta emblemadtica laguna, recono-
cida por su valor paisaijistico vy turisti-
co, pero actualmente afectada por
el uso indiscriminado de recursos y
practicas poco sostenibles.

El estudio fue de tipo aplicada, con
un nivel explicativo, enfoque cuanti-
tativo y diseno experimental. Se tra-
baj6é con una muestra de 232 trabagjo-
dores del sector turistico, entre los que
se incluyeron guias, administradores,
emprendedores y personal de nego-
cios locales. Se aplicd un cuestionario
estructurado antes y después de una
intervencion basada en estrategias
de marketing ecoldgico, orientadas
a promover el uso responsable de re-
cursos, la oferta de servicios ecoami-
gables y una comunicacion enfoca-
da en una cultura turistica sostenible.

Los resultados mostraron un incremen-
to significativo en los niveles de soste-
nibilidad tras la capacitacion. El pro-
medio global pasd de 0.93 (pretest)
a 66.66 (postest), con un Z calculado
de 23.94 y un valor p < 0.05, lo que
evidencia una diferencia estadistica-
mente significativa. Por dimensiones,
la sostenibilidad social aumentd de
12.31 a 21.03 (Z = 28.50), la econdmi-
cade 1423 a22.11 (Z=18.10), y la
ambiental de 14.38 a 23.53 (Z = 30.73).
Estos hallazgos confirman la hipotesis
del estudio: que el marketing ecolo-
gico fiene un efecto positivo sobre las
tres dimensiones de la sostenibilidad.

La interpretacion de los resultados in-
dica que la capacitacion influencio
positivamente la conciencia ambien-
tal, el compromiso social y la eficien-
cia econdmica de los actores turisti-
cos de Huacachina. Estos resultados
se alinean con la literatura existente
que destaca el potencial del mar-
keting ecoldgico para transformar
practicas en sectores clave como el
turismo. No obstante, se identifican li-
mitaciones como el alcance geogra-
fico restringido a una sola localidad
y el corfo tiempo de intervencion, lo
cual sugiere la necesidad de ampliar
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el estudio en otros contextos y con
evaluaciones a mediano o largo pla-
ZO.

En conclusion, se determind que el
marketing ecoldgico constituye una
herramienta efectiva para mejorar
la sostenibilidad turistica en zonas
naturales vulnerables. Su aplicacion
practica es relevante para disenar
politicas publicas, campanas de sen-
sibilizacion y estrategias empresaria-
les sostenibles. Se recomienda rea-
lizar futuras investigaciones en otros
destinos turisticos similares, incorporar
al turista como parte de la interven-
cion y evaluar el impacto sostenido
en el tiempo, con miras a garantizar
la preservacion ambiental y el desa-
rrollo econdmico responsable en en-
tornos turisticos del pais.

Palabras clave: marketing ecologico,
sostenibilidad, turismo, impacto, Hua-
cachina.



12. Contabilidad y Fiscalidad Socioambiental del Agua

El preguntar acerca de qué alterno-
tivas se estan tfrabajando cuando
llegue el dia en que las fuentes ex-
ternas no puedan sustentar de agua
a la Ciudad de México, exige revisar
la importancia socioambiental del
agua y su origen. En la Capital desde
la época de las civilizaciones mesoa-
mericanas, donde aprovecharon la
rigueza hidrica de la region para el
desarrollo de Tenochtitlan, los mexi-
canos construyeron su capital sobre
un suelo artificial, creando sistemas
de chinampas y canales que sus-
tentaron su agricultura y cultura. En
aquel tiempo, la ciudad contaba
con lagos y recursos naturales abun-
dantes y el Templo Mayor, dedicado
a Tldloc, el dios de la lluvia simboli-
zaba la veneracion por el agua, sin
embargo, el deterioro ambiental y el
crecimiento urbano han transforma-
do radicalmente este paisaje. Hoy,
la Ciudad de México depende del
suministro de agua de otros estados
y enfrenta graves problemas de es-
casez y distribucion desigual.

Uno de los enfoques de la contabili-
dad vy fiscalidad socioambiental del
agua tienen impacto en las activi-
dades empresariales y fortalece el
uso de los recursos naturales, se con-
sidera la importancia con la gestion
hidrica en México, con énfasis en |la
normatividad fiscal y el uso del agua.

Mg. Paulina Ramos Diaz
Universidad de Guadalajara, Mexico

El resultado del andlisis del marco nor-
mativo vigente discute |la viabilidad
de eliminar los subsidios y concesio-
nes. Ademads, se aborda la construc-
cion de modelos de contabilidad
que infegren el uso de los recursos
naturales en la economia y su normao-
tividad, la implementacion de estro-
tegias fiscales puede fomentar la res-
ponsabilidad ambiental empresarial
y garantizar una distribucion equitati-
va del recurso hidrico. Finalmente, se
proponen medidas para fortalecer la
informacion socioambiental para la
toma de decisiones e instrumento de
transparencia y sostenibilidad.

Palabras clave:. contabilidad so-
cioambiental; fiscalidad del agua;
sostenibilidad; gestion hidrica; norma-
tividad fiscal.
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13. Las habilidades financieras y la satisfaccion académica de
los estudiantes universitarios de la facultad de administracion de
la Universidad PUblica de Ica, 2024

Steven Antonio Rojas Yataco
22010055@unica.edu.pe

Angeles Marissa Belinda Quispe Sotelo

22010065@unica.edu.pe
Juan Alberto Quispe Escate
220100892@unica.edu.pe

Universidad Nacional San Luis Gonzaga, Peru

Este trabajo estudia la relacion en-
tre las habilidades financieras y la
satisfaccion académica de los es-
tudiantes universitarios. Se parte del
reconocimiento de que una gestion
financiera adecuada influye no solo
en el bienestar econdmico, sino tam-
bién en el rendimiento y motivacion
académica. Las habilidades financie-
ras abordadas incluyen: gestion del
dinero, elaboracion de presupuestos,
capacidad de ahorro y manejo de
deudas.

El propdsito fue determinar como
estas habilidades inciden en la satis-
faccion académica de los estudian-
tes del IV semestre de la Facultad de
Administracion en el ano 2024. Se jus-
tifico en la necesidad de fortalecer
la educacion financiera como base
para la mejora del rendimiento aca-
démico, bienestar personal y toma
de decisiones responsables en los es-
tudiantes.

La metodologia empleada fue de
enfoque cuantitativo, diseno experi-
mental, nivel correlacional. Se trabajo

con una poblacion de 89 estudiantes,
seleccionando una muestra intencio-
nal de 22 alumnos del IV “B". Se utilizd
como ftécnica principal la encuesta
y como insfrumento un cuestionario
estructurado. Los datos fueron pro-
cesados con el software SPSS v.25 y
validados mediante el andlisis de va-
rianza (ANOVA) y el coeficiente Rho
de Spearman para el contraste de
hipotesis.

Los resultados revelaron que los es-
tudiantes muestran niveles variados
de desarrollo de habilidades finan-
cieras. Por ejemplo, un 54.5% elabora
presupuestos casi siempre o siempre,
mientras que solo un 45.5% se involu-
cra con regularidad en actividades
de responsabilidad financiera. Res-
pecto a la satisfaccion académica,
un 50% manifestd estar regularmen-
te satisfecho y otro 13.6% indico estar
completamente satisfecho. El andlisis
estadistico confirmo una correlacion
significativa entre las habilidades fi-
nancieras y la safisfaccion académi-
ca, con un valor p = .024.



14. Propuesta de Desarrollo de Plataforma web de acceso
remoto para formacion y entrenamiento en robética educativa

El acelerado avance en la tecnolo-
gia ha transformado de manera sig-
nificativa los métodos de ensenanza
y aprendizaje, abriendo paso a he-
rramientas innovadoras que permiten
experiencias educativas mas interac-
tivas, practicas y accesibles, incluso
a distancia, sin embargo, muchas ins-
tifuciones educativas de primaria y
secundaria no fienen acceso a estas
nuevas herramientas, generando re-
ZAgo en el aprovechamiento de te-
maticas STEM. En este contexto, sur-
ge la propuesta de desarrollo de una
plataforma web para control remoto
de robots educativos garantizando
su integridad fisica y operativa.

La plataforma se plantea como un
recurso pedagogico disenado para
que estudiantes de instituciones edu-
cativas de dmbito escolar puedan in-
teractuar con robots reales mediante
un entorno de programacion visual
basado en lenguaje de bloques o
codigo. Esta modalidad permite a
los usuarios probar la programacion
enviando su codigo a través de inter-
net para ser ejecutado directamente
en los equipos fisicos, lo cual amplia
el alcance del equipamiento en ro-
botica educativa y disminuye costos
iniciales a las escuelas que incursio-
nan en esta metodologia. Lo anterior

Mac Linder Africano Castro
mafricano@unibarranqguilla.edu.co

Institucion Universitaria de Barranquilla

se alinea con objetivos de inclusion
y equidad en el acceso a recursos
tecnologicos al brindar la posibilidad
de inferactuar con equipos reales @
través de internet, reduciendo la de-
pendencia de la presencia fisica en
laboratorios especializados, lo que
tambien beneficia a estudiantes en
zonas alejadas o con limitaciones de
infraestructura. En este sentido, el pro-
yecto conftribuye a cerrar la brecha
digital y a democratizar el acceso a
experiencias de aprendizaje de alta
calidad.

Uno de los ejes centrales del proyec-
to es la supervision remota del robot.
Los estudiantes podrdn observar, en
tiempo real, el comportamiento vy la
respuesta del robot tras la ejecucion
de sus instrucciones, a fraveés de siste-
mas de video en vivo u otros medios
intferactivos. Esta dindmica no solo in-
crementa la motivacion y el interés
por la robodtica, sino que también for-
talece el aprendizaje basado en la
experimentacion y el método de en-
sayo y error, elementos fundamenta-
les en el desarrollo de habilidades de
resolucion de problemas. Ademads, la
plataforma se perfila como una he-
rramienta clave para la promocion
de competencias STEM (Ciencia, Tec-
nologia, Ingenieria y Matemdaticas).
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En la discusion, se confrastaron los re-
sulfados con investigaciones previas,
como las de Loza et al. (2024) y Vo-
lenzuela et al. (2022), que coinciden
en la importancia de la educacion
financiera como factor de bienestar
estudiantil. La principal limitacion del
estudio fue el tamano reducido de |a
muestra, aungue se compenso con
un andlisis detallado de las variables.

Se concluye que el fortalecimiento
de habilidades financieras en los es-
tudiantes universitarios puede mejo-
rar su satisfaccion académica. Este
hallazgo tiene implicaciones tanto
tedricas como prdacticas, al proponer
la incorporacion de contenidos de
educacion financiera en los planes
curriculares y estrategias de bienestar
estudiantil.

Palabras clave: Habilidades financie-
ras; Presupuestos; Satisfaccion aca-
démica; Gestion del dinero; Educao-
cion universitaria.



15. El neuromarketing y la motivacion laboral de los
colaboradores de la Hiperbodega Precio Uno, Ica, 2024
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El presente texto nace en el marco
del proyecto de investigacion de-
sarrollado por el Semillero *Adminis-
tradores del milenio en accion” de
la Facultad de Administracion de la
Universidad Nacional “San Luis Gon-
zaga”

El presente estudio fuvo como obje-
tivo principal determinar la relacion
entre el neuromarketing y la motiva-
cion laboral de los colaboradores de
la Hiperbodega Precio Uno Ica en el
ano 2024. La importancia de esta in-
vestigacion radica en la necesidad
de comprender codmo las estrategias
de neuromarketing pueden influir en
el desempeno y bienestar de los em-
pleados, un aspecto crucial para el
crecimiento y la competitividad em-
presarial, especialmente en el sector
minorista. La hipdtesis general plan-
teada fue que el neuromarketing se
relaciona significativamente con la
motivacion laboral de los colabora-
dores de la Hiperbodega Precio Uno
lca.

La metodologia empleada fue de
tipo bdsica, con un nivel descriptivo
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correlacional y un disenNo no experi-
mental. La poblacion estuvo confor-
mada por 65 colaboradores de la
Hiperbodega Precio Uno Ica, de los
cuales se obtuvo una muestra de 56
colaboradores mediante la aplica-
cion de la formula de poblaciones
finifas. La técnica de recoleccion de
datos fue la encuesta, utilizando un
cuestionario como instrumento. Para
el procesamiento y andlisis de los da-
tos se empled el software estadistico
SPSS vy la pruebba Rho de Spearman.

Los hallazgos principales de la inves-
tigacion revelaron una relacion signi-
ficativa entre el neuromarketing vy la
motivacion laboral. Especificamente,
se encontré que el neuromarketing
sensorial, emocional y cognitivo se re-
lacionan directa y positivamente con
la motivacion infrinseca y extrinseca
de los colaboradores. Estos resultados
confirman la hipdtesis general y las
especificas planteadas. La interpre-
tacion de estos hallazgos sugiere que
la aplicacion de principios del neuro-
marketing puede ser una herramien-
ta efectiva para mejorar los niveles
de motivacion dentro de la organi-



zacion, lo cual se alnea con estudios
previos que resaltan la influencia de
factores psicologicos y perceptuales
en el ambiente laboral. Sin embargo,
una limitacion del estudio fue su al-
cance geogrdfico restringido a una
Unica sucursal, lo que podria limitar la
generalizacion de los resultados.

En conclusion, el neuromarketing in-
fluye de manera significativa en la
motivacion laboral de los colabora-
dores. Las implicaciones practicas
de este estudio son que las empresas
pueden implementar estrategias ba-
sadas en el neuromarketing para fo-
mentar un ambiente de trabajo mas
estimulante y gratificante, lo que @
sU vez podria fraducirse en una ma-
yor productividad y satisfaccion del
personal. Se recomienda para futuras
investigaciones ampliar el tamano vy
la diversidad de la muestra, incluyen-
do otras sucursales o empresas del
sector, para obtener una vision mas
completa y generalizable de la relo-
cion entre neuromarketing y motiva-
cion laboral.

Palabras clave: Neuromarketing,
motivacion laboral, neuromarketing
sensorial, neuromarketing emocional,
neuromarketing cognitivo.
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